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dr. Miro Cerar, predsednik vlade RS

in

mag. Julijana Bizjak Mlakar, ministrica za kulturo RS

Irena Majcen, ministrica za okolje in prostor RS

dr. Peter Gaspersic, minister za infrastrukturo RS

dr. lvan Zagar, predsednik Skupnosti ob¢in Slovenije

Robert Smerdelj, predsednik Zdruzenja obcin Slovenije
Bojan Kontic, predsednik Zdruzenja mestnih obcin Slovenije

Javni apel za omejitev in regulacijo zunanjega oglasevanja / oglasSevanja v javnem prostoru
Spostovani!

Ena od najvecjih vrednot Slovenije je njena naravna in kulturna krajina. Podoba deZele z neokrnjenimi gozdovi,
gorami, morjem, rekami, polji ter med njimi posejanimi mesti in vasicami je nas osrednji identifikacijski element,
obenem pa ogromen potencial za razvoj turizma, ki je na svetovni ravni vse pomembnejsa gospodarska panoga.

Narska listina o avtentiénosti, 1994/The Nara Document on Authenticity, 1994, izpostavlja kulturno in
dediscinsko raznolikost kot nenadomestljiv vir duhovnega in intelektualnega bogastva vsega clovestva v ¢asu in
prostoru. (www.icomos.org/charters/nara-e.pdf)

Zal je zgoraj opisana podoba Slovenije precej idealizirana. Dejansko stanje je marsikje zelo slabo. Med najvegjimi
krivci za vizualno degradacijo nase dezZele je neomejeno zunanje oglasevanje, pojav, ki je v zadnjih letih presegel
obseg, ki bi ga Se lahko Steli za sprejemljivega. Njegova problematika je obseZna: od varovanja kulturne in naravne
dediscine, ohranjanja krajinske podobe, zagotavljanja prometne varnosti in omejevanja svetlobnega
onesnazevanja do dilem o obsegu pravic, ki jih imajo na svoji lastnini lastniki nepremicnin. Poseben problem je
praksa financiranja obcinskih programov in storitev s trzenjem oglasnih mest v javnem prostoru, na Skodo podobe
tega prostora in kakovosti javne storitve. Prav groteskne, cenene, kaoti¢ne in neprepoznavne so postale mestne
vpadnice, ki mescane in obiskovalce posiljujejo z nepregledno mnoZico oglasov na proceljih his, ograjah, mostovih,
nadvozih ... Reklamno onesnaZenje je nevzdrzno tudi za naroc¢nike oglasov in oglasevalske agencije.

Degradacija kulturne dediscine

Na temo degradacije kulturne dedi$¢ine je bilo v preteklosti Ze ve¢ polemik. Ze v prestolnici Ljubljani lahko
nastejemo vec spomenisko zascitenih spomenikov, ki jih »krasijo« reklamni panoji, svetlobni displeji in podobno:
Urbanceva hisa (Galerija Emporium) na Pre$ernovem trgu, Ple¢nikova gimnazija, gostilna Sestica, stolpnica Trg
republike 3, Zlata ladjica ob Novem trgu ... Nedavno se jim je pridruzil displej na spomenisko zavarovanem
betonskem obelisku Gospodarskega razstavisca. Da je za ogromnimi plakati na koncu Celovske ceste skrito
¢udovito zgodovinsko mestno Kopalisce llirija, pa smo skorajda Ze pozabili. V drugih slovenskih krajih (vpadnice v
Kranj, Celje, Maribor ...) je stanje podobno. Kulturnovarstvene sluzbe, katerih glavna naloga je prav zavarovanje
spomenikov pred degradacijo, najveckrat nimajo pravnoformalnih vzvodov za preprecevanje in odstranjevanje
neprimernih posegov v stavbno in naravno dediscino.

Degradacija kulturne in naravne krajine

Podoba nasih krajev ter naravne krajine v resnici Ze dolgo ni ve¢ tako neokrnjeno zelena, kot se oglasuje na
turisti¢nih portalih. Pozornost zbujajo vse pogostejsi reklamni panoji ob cestah. Slovenske avtoceste in regionalne
ceste potekajo skozi pretezno neurbanizirano krajino in tudi njihovo obrobje je bilo ve¢inoma zelo dobro
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oblikovano in ozelenjeno, kar je opazil marsikateri turist, predvsem pa vecina Slovencev. V zeleni krajini vsak
oglasevalski element Se toliko bolj kazi njeno naravno podobo. Pogosto se v reklamne panoje preobrazijo kar glavni
simboli slovenske kulturne krajine, kozolci. Prelepljeni s plakati banalizirajo naso kulturno dedisc¢ino in zakrivajo
nekdaj znacilne vedute tako na stara mestna jedra (npr. na blejski grad) kot na naravno krajino.

Zmanjsevanje prometne varnosti in svetlobno onesnaZevanje

Pri vsej obcestni zmesnjavi se postavlja vpraSanje prometne varnosti, ki bi zasluZilo pozornost odgovornih institucij.
Obcestne reklame so namrec namenjene prav temu, da pritegnejo pozornost mimovozecih — z vsako novo reklamo
se za del¢ek zmanjsa pozornost voznikov na prometne razmere. Obenem reklamni panoji zmanjsujejo prometno
preglednost in vidljivost. Ob vsem tem pa postajajo reklame vse vedje, bolj barvite, svetlejse in utripajoce in s tem
vse bolj motece. Prispevajo tudi k vse hujSemu svetlobnemu onesnaZenju — sij svetlobnih displejev se vcasih vidi z
nasprotne strani mesta. Dogaja se tudi, da je svetloba tako moc¢na, da ponoci moti okoliske stanovalce. Glede na
to, da imamo na tem podrocju precej stroge predpise, je njihovo izvajanje precej pomanjkljivo.

Degradacija arhitekturne silhuete mest, krajev in vasi

Poleg vsega nastetega ugotavljamo, da so vse pogostejse tudi reklame na zasebnih stanovanjskih in poslovnih
stavbah in njihovih zunanjih povrsinah. Ob kratki voZnji po katerikoli od slovenskih mestnih glavnih cest lahko
opazimo, da Ze skoraj ni stanovanjskega bloka, zasebne hise ali poslovne zgradbe, pri kateri ne bi velik del fasade
prekrivali reklamni panoji. Pri tem ne gre le za oglasevanje podjetij, ki morda v teh stavbah delujejo, ampak za
dobickonosno oddajanje oglasnega prostora zunanjim oglasevalcem. Skupaj z vse vecjimi plakati na gradbiScnih
ograjah ter gradbenih odrih tako postaja vizualna degradacija javnega prostora popolna. Ali sploh Se lahko opazimo
silhueto mesta, silhueto ulice, drevored? Ali ob voznji skozi mnoZico povsod enakih plakatov sploh Se vemo, v
katero slovensko mesto prihajamo?

Privatna lastnina ni absolutna pravica

Tu tréimo ob prepricanje, da je lastnina absolutna pravica in da lahko s svojo nepremicnino vsak razpolaga, kakor
se mu zazdi, brez omejitev ali dolZznosti do drugih — da jo torej lahko tudi neomejeno trzi za namene zunanjega
oglasevanja. To seveda ne drzi, saj uporabo nepremicnin dolocajo in omejujejo prostorski, urbanisticni in Se mnogi
drugi predpisi, predvsem pa z ustavo zajamcena pravica drugih do zdravega Zivljenjskega okolja. Slednja je tudi
pravica do urejenega javnega prostora, neobremenjenega z vseprisotnimi in vedno bolj kricec¢imi oglasi. Javni
prostor sooblikujejo stavbe okrog njega, torej tudi fasade zasebnikov.

Odgovornost obcin

Glavno odgovornost za stanje v prostoru nosijo obcine. Te sprejemajo urbanisti¢ne akte in odloke, zagotavljajo
javne storitve in upravljajo z javnim prostorom, zato bi morala prav obcinska vodstva pokazati najvi$jo stopnjo
prostorske kulture. Nekatere sicer lepo skrbijo za videz turisti¢nih obmocij, ponekod pa ravnajo prav obratno:
pomanjkanje sredstev iz drugih virov nadomes¢ajo z intenzivnim trzenjem oglasnih mest v javnem prostoru. To je
sicer v svetu pogosta praksa, ki je do neke mere sprejemljiva, nikakor pa ne bi smeli dopustiti, da se javni prostor
ali storitev podreja oglasevalskemu dobicku — da na primer svetlobne vitrine zoZijo plocnik in ovirajo tok pescev,
slabsajo prometno preglednost, kazijo kulturne spomenike ... Najbolj simptomaticen primer so z reklamami v
celoti, tudi cez stekla prelepljeni ljubljanski mestni avtobusi, kar je moc¢no poslabsalo kakovost javnega prevoza.

Primeri dobre prakse

Svetovni trendi pri regulaciji oglasevanja so jasni: ohranjanje lastne identitete v globalnem svetu je nujno. Vse vec
mest in regij po svetu se odloca za zelo stroge, skoraj popolne prepovedi zunanjega oglasevanja. Taksno odlocitev
potem tudi javno izpostavljajo kot pomemben in napreden del svoje lokalne politike. Najbolj znana je brazilska
metropola Sao Paulo, kjer je mesto zunanje oglasevanje prepovedalo, nedavno so se za tak korak odlocili v
Grenoblu, Ze pred desetletji v Vermontu v ZDA (prav zaradi turizma) ... Stroge predpise so, sicer manj uspesno,
uvedli tudi v Gr¢iji in v Pekingu v ¢asu Olimpijskih iger. Nadzor nad oglasevanjem je Ze od nekdaj prisoten pri nasih
sosedih v Avstriji, Nemciji in Svici, kjer je prostorska kultura nasploh na zelo visokem nivoju, med drugim tudi zato,
ker se zavedajo, da urejen prostor, v katerem je prepoznavna lokalna kulturna identiteta, prinasa nezanemarljiv
turisti¢ni denar.
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Slovenije — moja dezela

Podobno bi morali zaceti razmisljati tudi pri nas. Imamo ogromen potencial za razvoj turizma, kar se kaze v veliki
rasti te panoge. Ce se ho¢emo kot turisti¢na destinacija trZiti s svojimi naravnimi lepotami in urejenimi mestnimi,
primetnimi in krajevnimi ulicami, moramo skrbeti za njihov videz in prepreciti stihijo ter vizualno onesnazenje z
oglasi. Navsezadnje pa moramo to narediti tudi zaradi nas samih in odnosa do okolja, v katerem Zivimo, saj je
kakovostno bivalno okolje osnovni predpogoj za nase normalno fizicno in mentalno bivanje.

Praksa kaZe, da se poskusi urejanja in regulacije oglasevanja v javnem prostoru, ki se pojavljajo na nivoju nekaterih
obdin, izgubijo v labirintu slabo napisanih in nepovezanih zakonodajnih predpisov, nedorecenih pristojnosti
razlicnih institucij in izogibanja odgovornosti, pritiska raznih lobijev itd.. Zato je nujno, da se to podrocje prevetri —
da se regulativa izboljsa in zakonodajno izostri, obenem pa je treba opredeliti mehanizme za njeno izvajanje. To
mora biti skupna naloga institucij vseh nivojev — od obcin do vlade, ministrstev in javnih agencij, vkljucevati pa
mora tudi organizacije civilne druzbe, ki lahko prispevajo pomembna znanja in izkusnje.

Podpisniki dopisa apeliramo na predsednika vliade RS, na Ministrtvo za prostor, Ministrstvo za infrastrukturo,
Ministrstvo za kulturo ter na Zupane vseh slovenskih obcin, da zavarujejo nas prostor in stavbno dediscino pred
nedostojnim oglasevalskim onesnaZevanjem, ki degradira nas naravni prostor in kulturno identiteto.

Predlagamo, da odgovorni skupaj s civilno druzbo v najkrajSem moznem casu, najkasneje pa oktobra 2015,
izvedejo Siroko javno razpravo o problematiki oglasevanja v javnem prostoru, ki bo prinesla konkretne resitve na
ravni drzave in obcin. Pricakujemo:

_da bo predsednik vlade na ravni vlade podprl prizadevanja za kakovosten prostor z aktivnim koordiniranjem
resorjev, ki vplivajo na urejanje prostora, in z medsebojno usklajeno zakonodajo s podrocij prostora, okolja,
kulture, kmetijstva, prometa in zdravja

_ da bosta ministrica za okolje in prostor in ministrica za kulturo skupaj s strokovno javnostjo (urbanisti, arhitkti,
krajinski arhitekti, spomenisko varstvo, oglasevalci) pripravili ustrezne analize in organizirali Siroko javno razpravo o
problematiki oglasevanja v javnem prostoru, ki bo pripeljala do konkretnih resitev v predpisih na ravni drzave, ter
do usmeritev in izmenjave dobrih praks na ravni ob¢in

_ da bo minister za infrastrukturo preprecil Skodljive u¢inke oglasevanja v javnem prostoru na prometno varnost,
ter na ucinkovito rabo energije

_ da bodo Zupani poskrbeli za kakovosten prostor v svojih ob¢inah in aktivno podprli ob¢inske strokovne sluzbe na
podrocju urejanju prostora pri ukrepih za regulacijo oglasevanja v javnem prostoru

Ob raziskavi tujih primerov dobre prakse predlagamo nekatere mozne resitve, ki jih lahko slovenske obcine
oziroma Zupani predpisejo z odloki, pristojna ministrstva in javne institucije pa podprejo z uskladitvijo
prostorske zakonodaje:

_ oglasevanje se popolnoma prepove na objektih in prostorih, ki so varovani kot kulturna dedi$¢ina ipd

_ oglasevanje se strogo regulira izven poseljenih obmocij, na neurbaniziranih obmocjih in podezelju, vklju¢no s
cestnimi in avtocestnimi koridorji (Zakon o cestah prepoveduje oglasevanje le v 25 m Sirokem pasu ob drZavnih
cestah, kar je glede na sedanje stanje v prostoru, premalo): oglasevanje je dopustno samo na dogovorjenih
prostorih, skladno z zahtevami in s soglasjem obcinskih arhitektov, urbanisti¢nih svetov oz. ustreznih sluzb
obdinskih uprav;

_ na stavbah so pod natancno dolocenimi pogoji dovoljeni le napisi dejavnosti oz. imena podjetij, ki v stavbah
dejansko opravljajo svojo dejavnost

_ oglasevanje v urbanih okoljih je dovoljeno samo na za oglase predvidenih svetlobnih panojih »city lights«,
skladno s predpismom posamezne obcine (npr. postajaliS¢a mestnega avtobusa, krajevna avtobusna postajaliséa, v
industrijskih conah in nakupovalnih srediscih ...)

Vsi prostorski problemi, ne le onesnaZevanje s plakatiranjem, vedno bolj nakazujejo, da je potrebno prostorska
vprasanja reSevati na regionalni, ne na obcinski ravni. Za zas¢ito kakovosti nasega prostora, za ohranjanje nase
kulturne in arhitekturne identitete ter za zagotavljanje prostorske kulture predlagamo ustanovitev delovne
skupine kriticno razmisljujocih prostorskih strokovnjakov iz razli¢nih regij, s prakso reSevanja kompleksnih
problemov v prostoru.
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Vljudno prosimo za vas odgovor do 30. junja 2015.
Za kakrsnakoli vprasanja, dodatna pojasnila ali nasvete smo vam na razpolago.

Lep pozdrav!

Zveza drustev arhitektov Slovenije in Drustvo arhitektov Ljubljana, zanju Maja Ivanic, predsednica ZDAS in DAL
Zbornica za arhitekturo in prostor Slovenije, zanjo Andrej Goljar, predsednik ZAPS

InZenirska zbornica Slovenije, zanj Crtomir Remec, predsednik 12S

Fakulteta za arhitekturo v Ljubljani, zanjo prof. Peter Gabrijel¢i¢, dekan FA

Zavod za varstvo kulturne dediscine, zanj Jernej Hudolin, generalni direktor ZVKDS

Oddelek za krajnsko arhitekturo, Biotehniska fakulteta, zanj prof. dr. Mojca Golobic, prodekanja BF
Drustvo arhitektov Maribor, zanj Gregor Reichenber, predsednik DAM

Drustvo arhitktov Pomurja, zanj Andreja Benko, predsednica DAP

Drustvo primorskih arhitektov, zanj Nejc Koradin, predsednik DPA

Drustvo oblikovalcev Slovenije, zanj Jurij Dobrila, predsednik DOS

Drustvo krajinskih arhitektov, zanj Nevenka Zvokelj, predsednica DKAS

Trajekt, Zavod za prostorsko kulturo, zanj Anja Planiscek, direktorica Trajekta

Odprte hise Slovenije, zanje Ana Struna Bregar, direktorica OHS

Gigodesign, oblikovalska agencija

Green Buidling Center Slovenia, zanj Stojan Habjanic, predsednik GBC

Maja Farol, drustvo za prostorska vprasanja, zanj Jernej Prijon, predsednik MF

Prilogi
_ Fotografije vizualnega onesnaZenja v Sloveniji
_ Primer dobre prakse iz Grenobla

V vednost

_ Borut Pahor, predsednik RS

_dr. Milan Brglez, predsednik drzavnega zbora RS

_ Mitja Bervar, predsednik drzavnega sveta RS

_ Anton Persak, drzavni sekretar

_ Barbara Radovan, generalna direktorica direktorata za prostor, graditev in stanovanja, MOP

_ Zoran Jankovi¢, Zupan MOL

_ prof. Janez KozZelj, podZzupan MOL

_ Spela Levi¢nik Oblak, predsednica UO Slovenske oglasevalske zbornice

_ dr. Eva Sapac, ZVKDS, predsednica Strokovne komisije konservatorjev za arhitekturo 20. stoletja
_ predsedniki drustev arhitektov Slovenije

_ dr. Liljana Jankovi¢ GrobelSek, Drustvo urbanistov in prost. planerjev Slovenije: (drustvo.dupps@gmail.com)
_ Bojan Konti¢, MOV, podpredsednik Skupnosti ob¢in Slovenije https://skupnostobcin.si/osebna-izkaznica/
_ Branko Ledinek, Obcina Race-Fram, podpredsednik Skupnosti obcin Slovenije

_ Institut za politike prostora, zanj Marko Peterlin, direktor

_ Tomaz Cerne, Odgovorno do prostora: (tomaz.cerne@igea.si)

_ Barbara Zizi¢, MK

_ Janez Petkovsek, novinar Delo, d.d.

_ Jozica Grgi¢, novinarka Delo, d.d.

_ Miran Lesjak, v. d. odgovornega urednika Dnevnik in Dnevnik.si

_ Marjeta Kralj, novinarka Dnevnika

_ Tanja Lesnicar Pucko, novinarka Dnevnika

_ Andreja Kocar, novinarka RTV SLO

_ Grega Repovz, glavni urednik Mladine

_ Ursa Marn, novinarka Mladine

_ Eva Kobe, novinarka POP TV

_ Anja Hrescak, novinarka Vecera

_ Anti3a Korljan, v.d. urednika Primorskih novic




